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Elia Garcia Saura
Perfil

e Mas de 22 ainos de experiencia en distintos sectores,
llevando direcciones de marketing, comunicacion y ventas :

TAU

crraniica Ceramica
'BITEMS. Regalo publicitario
o .0 Logistica-textil

SIEMENS Eléctrico

@ KIn 3 |GRUPO Farmacéutico

sevar | SOLVAY PHARMA

Wvethk 8 . Alimentacién: CPC Espaia,
yert - ahora Unilever

-l
Unilewev

e Con habilidades directivas, interpersonales y de liderazgo.
Creativa, original e innovadora. Orientada a la consecucién de
resultados. Decidida, impulsora y persuasiva.

e Formacién Académica
— Master Direccidn de Marketing, ESADE, Barcelona
— Licenciada Ciencias Econédmicas y
Empresariales - Rama Empresa,
Universidad de Valencia Estratégies de marketing & vendes




Elia Garcia Saura
Experiencia y Logros

e Direccion Estratégica de Negocio

— Planteamiento y consecucién de
objetivos de facturacién, obteniendo la
maxima rentabilidad (beneficio).

— Redefinicion de puestos de trabajo y
objetivos logrando en consecuencia un
incremento del Margen de Contribucion de
la unidad de negocio.

— Coordinacion de proyectos _
internacionales en nuevos negocios.

— Liderazgo de comités de innovacion y
operativos que impulsaron el crecimiento

consolidado a través de factores _ _
clave de éxito fuertemente
competitivos en el mercado.
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Elia Garcia Saura
Experiencia y Logros

e Direccién de Marketing

— Reorientacién del dpto. de marketing
contemplando tanto la planificacién a corto
como a medio y largo plazo, facilitando asi
la toma de decisiones estratégicas.

— Consolidacién de una atractiva cartera de
productos con crecimientos de +20% en
ventas en el primer ano, sostenidos en anos
sucesivos.

— Potenciacion del trabajo entre el equipo
de marketing y el dpto. aprovisionamiento
de materiales y compras, con la
consiguiente reduccidn drastica del nivel de
roturas de stock. -

— Reposicionamiento de marcas con
cambios de tendencia en rentabilidad,
facturacion y notoriedad altamente RN —

rggglmislliza el proyecto real como caso GA RC IA

de estudio.




Elia Garcia Saura

Experiencia y Logros

Direccion Comercial

Coordinacidn de las tareas funcionales entre los
equipos de venta y los distintos departamentos
(marketing-administrativo-comercial).

Desarrollo, coordinacién y motivacién de equipos
de ventas y marketing. Gestién del cambio cultural y
organizacional.

Diseno de la estructura organizativa del
departamento comercial:

e Reorganizacién zonas y rutas de venta.

¢ Obtencidn de resultados positivos, incremento de
la cartera activa de clientes y mejoras en la
atencion al cliente.

e Equipo altamente motivado por sus propios
logros.

Renovacién de la politica comercial

(condiciones, promociones, relacion Estratégies de mirketing & vendes
con el cliente). GARCIA
Mejoras de los procesos comerciales ANNa)™;
alcanzando crecimientos continuados I V «d|



Garcia Saura
Servicios innovadores a tu alcance
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Facilitacion equipos de
trabajo

La innovacién empresarial se trabaja en todos
los estamentos de la organizacion.

La bisqueda de estrategias comerciales
optimas (creativas e innovadoras) necesitan
consenso entre los diferentes equipos que
participan en su elaboracion e implementacion.

Trabajar en equipo requiere de buenas
practicas conjuntas entre los departamentos
implicados.

El Plan Estratégico (Marketing) y el Plan

Comercial (Ventas) se dan lamanoen latoma | |
de decisiones que sustentan la empresay le dan

valor anadido.
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CLIENTE GARCIA-SAURA

CONOCIMIENTO SECTOR , | EXPERIENCIA'Y
NECESIDADES { } METODOLOGIA

~__ _—

Direccion Estratégica
a su alcance

AREAS DE CONOCIMIENTO

CONFIDENCIALIDAD 1 - DIRECCION ESTRATEGICA CODIGO DE CONDUCTA
* ANALISIS DAFO DEFINICION PREVIA DE
2.- DIRECCION DE MARKETING EXPECTATIVAS Y OBJETIVOS

3.- DIRECCION COMERCIAL

PRESTACION DEL SERVICIO
1.- POR PROYECTOS

2.- ACUERDOS DE COLABORACION
3.- INTERIM MANAGEMENT

CLUSTER DE
EXPERTOS




A tu alcance

Direccién Estratégica de Negocio: poner en
practica todos los potenciales de la empresa para
asegurar su sostenibilidad a Largo Plazo, a traves
de la toma de decisiones.
— Para la toma de decisiones estratégicas se requiere de:

¢ Definicién de objetivos

¢ Planificacion estratégica

¢ Implementacion estratégica

— El andlisis DAFO, una herramienta de analisis imprescindible
para detectar las Debilidades internas, Amenazas del entorno, la
Fortalezas que caracterizan a la empresa y las Oportunidades
externas que hay que aprovechar.

¢ De él obtendremos las claves de éxito para la empresay su
diferenciacion frente a la competencia.

—» DeBILIDADES

AMENAZAS INTERNO

AMALISIS

Estratégies de marketing & vendes
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A tu alcance

Marketing Estratégico y Operativo: proyectos
de AVA (Alto Valor Anadido) en “la era de las
ventas”

—  Gestion de la marca. Definicién de
posicionamiento. Identificaciéon de nichos de
mercado. Segmentacidén. Estudios de
mercado cualitativos, cuantitativos y de
benchmarking.

- Elaboracién del Plan de Marketing.
Definicion de objetivos, estrategias a seguir
y el Plan de Accién a implementar para
conseguirlos.

- Plan de comunicacidn. Estrategia e
implementacién de acciones de
comunicacién para dar a conocer la
marca/producto. Valoracién de resultados

—  Los nuevos productos: viabilidad
comercial. Planes de lanzamiento.
Innovacioén y creatividad.

- ,Il\glicacién de l(a:s Tecnologias( 'IEII% )la
nformacion y Comunicacién alas A ATl A
estrategias de marketing. Disenos de webs, UARCIA
B2B on-line (e-commerce). Campanas de
CRM a través de la red.




A tu alcance

e Necesidades Comerciales-Ventas:

— Las estrategias comerciales. Objetivos
comerciales y planes de incentivacién a la
red de ventas

— Asesoramiento en el desarrollo,
coordinacién y motivacién de equipos de
ventas y de marketing

— El canal de ventas: analisis y gestion

— El rutero: optimizacion de la accion
comercial

— El cliente: en busqueda de la maestria
e En busca del éxito del cliente

* Analisis y recomendaciones de la
cartera de clientes

¢ Proyectos de fidelizaciéon
e Gestion de la atencidn al cliente
— La gestién del presupuesto de ventas: Estratégies de marketing & vendes

¢ Eficaciay eficiencia G A RC IA




Interim Management

e ElInterim Management, o direccion de
transicion, ofrece soluciones flexibles a las
empresas de cualquier tamano y estructura, de
forma temporal, ya que la situacién no requiere
ni aconseja la contrataciéon de una persona con
caracter permanente.

e (Garcia Saura ofrece servicios de Interim
Management en Marketing y Comercial por el
tiempo limitado segun lo requiera el proyecto de
empresa, ofreciendo experiencia, alto valor
anadido y talento:

— Transiciones del departamento de
marketing y/o ventas

— Implantacion de redes de venta
— Lanzamiento de Productos o Servicios
— Reestructuracion de la cartera de productos T SR —

— Sustituciones Directivas G ARCI A‘




Contacto

Correo electrénico
— Info@garciasaura.com
— elia.qarcia@alumni.esade.edu

Website: www.garciasaura.com

Teléfono Mavil: 629 73 48 25
Skype: elia.garcia.saural

Barcelona & Castellon
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